red.e ‘ » 0t
vitoria wgm O Erona, AR, (B

//

006000000006qb600000
o0 0 O@ 60 POPOP P o6& O ¢ & .”’Oi‘§""



' —
PREPARE-SE
- PARA SENTIR

A ENERGIA DO VERAO QUE SO
A JOVEM PAN SABE ENTREGAR!

Depois do sucesso da edicao
2025, a proxima edigao, em

2026, promete!

O VERAO DA PAN ESTA DE VOLTA!
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PRESENTE NOS
PRINCIPAIS

POINTS DO
VERAO

A GENTE ESTA AONDE TUDO ACONTECE!

Com cobertura total dos veiculos da Rede Vitoria:

radio, tv e digital, nossa equipe leva agoes personalizadas

para as ruas, bares, praias e os points mais quentesm



BLITZ

Em locais estratégicos

INVASAO Em praias e calcaddes
=

-
. GINCANA Atividades interativas

4

PERSONALIZAGAO

AGOES EXCLUSIVAS CONFORME BRIEFING

DEDICADAS A ACOES

DE IMPACTO

PROMOTORAS POR
PATROCINADOR

AGOES PROMOCIONAIS

COMPARTILHADAS 4 ; 1 CARRO MOVEL EXCLUSIVO COM COMUNICAGAO
i VISUAL DO PROJETO PARA AINDA MAIS IMPACTO



DISTRIBUIGAO ESTRATEGICA
+ APOIO DOS PATROCINADORES

Acoes ao vivo, sorteios na radio, redes

sociais bombando e influenciadores

que ampliam o alcance.

Ainda tem presencga garantida com

os formadores de opiniao que fortalecem

a comunicagao e geram engajamento real.

A & &

ecocopos
guarda-sois

bonés
copos térmicos

bags

cadeiras de praia
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Cligue na
imagem e
assista ao
Verao da
Pan 2025
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https://youtube.com/shorts/rdTqPIbeMm4?feature=share
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Clique na
imagem e

va <A

assista ao
Verao da

Pan 2025
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https://www.youtube.com/shorts/igVZDvkFnsI
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ENGAJAMENTO EXPOSICAO

Interagao durante as agoes Inser¢ao da marca do cliente em posts,
e oportunidades de sorteios. videos e reels sobre o produto.
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Clique nas N

imagens e
assista ao
Verao da

N Pan 2025
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https://www.youtube.com/shorts/mEgxV8fBxFU
https://www.youtube.com/shorts/4ZSTXxV2CVg
https://www.youtube.com/shorts/jUMFThV3sjc




15 de dezembro de 2025
a 31 de janeiro de 2026

Horario a definir

As acgoes serao iniciadas
30 dias apoés a comercializagao
da 32 cota

02 ACOES DE PRAIA

GINCANA MEIO AMBIENTE

ACOES DE PRAIA

ITINERANTE

GUARAPARI | SERRA

PERACANGA/BACUTIA MANGUINHOS

VITORIA VILA VELHA
CAMBURI PRAIA DA COSTA

04 ACOES DE CALCADAO

VITORIA GUARAPARI
CURVA DA PERACANGA/BACUTIA

ACOES DE BLITZES

POINTS ESTRATEGICOS

VITORIA GUARAPARI
ESTACIONAMENTO BOB'’S | ENSEADA AZUL
POSTO IATE

POSTO ATLANTICA JUREMA PRAIA DO MORRO

CASTANHEIRA/AREIA PRETA
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APROVEITAMENTO COMERCIAL TOTAL * PROMOCIONAL DO PROJETO

-~ ™
TV VITORIA \J g/
5 o Chamadas caracterizadas do projeto com

assinatura de 5" do cliente, veiculadas

horario rotativo da TV Vitéoria Record.

\

&k‘ “&.l ._I. 2l

 PRESENTE NA -

w\&

f ALTA

ES

W&?

. 2 5

' g
%
>

TACAQ



https://www.youtube.com/watch?v=oYzLZX8K6mk

APROVEITAMENTO COMERCIAL TOTAL - PROMOCIONAL DO PROJETO

JOVEM PAN ﬁ

45 Flashes ao vivo direto do evento com assinatura do cliente,

veiculadas na programagao local da radio.

1 5 o Chamadas caracterizadas do projeto com assinatura de 5"

do cliente, veiculadas no rotativo da radio, entre 6h e 20h.




APROVEITAMENTO COMERCIAL TOTAL * PROMOCIONAL DO PROJETO

JOVEM PAN | REDES SOCIAIS M @ o

Producao de conteudo sobre o verao e tematicas
do projeto publicados nas redes sociais da Jovem Pan,

com aplicagao compartilhada da marca do cliente.

* Sendo 03 stories e 01 reel por agao

€ jovempanvitoria

Jovem Pan Vitéria 1001
5248 S33mit 1057
posts  sequidores  seguindo

£ Mdsica, prémio e diversdo!

1l Baixe 0 app Jovem Pan Vitéria
I Whatsapp no link... mais

Ml ver tragugao

@ linktree/jovenpan vitoria
@ PANorama 204 membros

(a) 3
(m Seguidola) por monabreup.,

lumoulin @ outras 19 pessoas
Seauir

ndo v Mensagem o2

Qs

WHATSAPP BASTIOORES AOVIVO  20ano0s




APROVEITAMENTO COMERCIAL TOTAL * PROMOCIONAL DO PROJETO

ACAO PROMOCIONAL

15

Acgoes promocionais em conjunto com
todos os cliente em diversos pontos da
Grande Vitéria. Inclui:

* 01 carro plotado

* 01 tenda

* 02 windbanners com a marca do cliente

* 02 promotoras exclusivas por cliente

BRINDES

1720

Producao de brinde com a identidade
visual do projeto e aplicagao da marca

do cliente, sendo:

* 1.500 ecocopos * 30 bags
* 30 copos térmicos * 50 cadeiras de praia
e 30 bonés * 50 guarda-séis

¢ 30 viseiras



APROVEITAMENTO COMERCIAL TOTAL ¢« EXCLUSIVO DO CLIENTE

‘ 7
TV VITORIA v O

tvvIitona  RECORD

31 VTs de 30” exclusivos do cliente, veiculados de acordo com a grade abaixo.
SUGESTAO DA GRADE PERFIL DO PUBLICO DA GRADE SUGERIDA
PROGRAMA INSERGAO Faixa Etaria
ES NO AR 09 . I I -
FALA BRASIL 05 7% 4% 1% 10% 25% 53%
HOJE EM DIA 02
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50+
BALANGO GERAL VITORIA 03
Classe Social Género
NOVELA DA TARDE 1 04
JORNAL DA TV VITORIA 03 52%
35%
HOMENS MULHERES
JORNAL DA RECORD 03

13%

DOMINGO ESPETACULAR 02 AB C m 41%

TOTAL 31



m TIPO PRODUTO IMPACTO QUANTIDADE VALOR DE TABELA

PROMOCIONAL CHAMADAS 5” 1.825.700 R$ 59.704,00
TV VITORIA
EXCLUSIVO VTS 30” 1.071.319 31 R$ 192.761,00
CHAMADAS 5” 1.965.164 150 R$ 5.482,50
JOVEM PAN PROMOCIONAL FLASHS 687.628* 45 R$ 1.644,75
PRODUGAO DE CONTEUDO = = R$ 5.000,00
PRODUGAO PROMOCIONAL PRODUGAO R$ 35.000,00

VALOR NEGOCIADO RS 180.889,63

IMPACTOS +4.8 Ml 03 PARCELAS RS 60.296,63

Fonte: Kantar Ibope Media. Instar Analytics. Grande Vitéria. Total domicilios. Rat%. Total Individuos Rat#. AvRch#. Adh%.Setembro/25. *Impacto calculado no programa Manha Pan Vitéria.
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Davi Santos

Superintendente Comercial e de Marketing

: 27 99245-2001 | davi@redevitoria.tv.br
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